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YEREL EKONOMi VE GEGIM KAYNAKLARINI DESTEKLEME POLITIKASI

Bu politika, Kahramanmaras'in turizm faaliyetlerini, ilin ekonomik, sosyal ve kultlirel dokusunu
glclendirecek sekilde yonlendirmeyi taahhlt eder. Turizmin, yerel halkin refahina ve bélgenin
kalkinmasina dogrudan katki saglamasi esastir. Tim turizm paydaslari (oteller, restoranlar, seyahat
acenteleri, tur operatorleri ve ilgili kamu kurumlari) bu politikada belirtilen ilkelere uymay1 kabul eder.

1. YEREL TEDARIK ZINCIRININ ONCELIKLENDIRILMESI

o TUm turizm igletmeleri, satin alma sureglerinde yerel tedarikgilere (Uretici, giftci, esnaf,
zanaatkar) dncelik verir.

e Gida ve icecek tedarikinde; Maras biberi (isot), Maras tarhanasi, Maras dondurmasi, Andirin
kirazl, Goksun kayisisl, yoresel peynirler, yayla bali ve cografi isaretli diger drunler tercih edilir.

o Dekorasyon, hediyelik esya ve hizmetlerde; bakir is¢iligi, aga¢ oymaciligi, kege Urtnleri gibi
yerel el sanatlarina dncelik verilir ve sanatkarlara adil fiyat ddenir.

2. YEREL iSTIHDAMIN VE BECERI GELISIMININ DESTEKLENMESI

o Turizm igletmeleri, her seviyedeki pozisyonlar i¢in ncelikle il sinirlari iginde ikamet eden kisileri
istihdam eder.

o Yerel personelin mesleki ve dil editimleri diizenli olarak desteklenir. As¢i, garson, rehber gibi
pozisyonlara yonelik, ydresel mutfak ve kiltir konularinda ézel egitim programlari uygulanir.

e Genglerin ve kadinlarin turizm sektdriinde girisimciliklerini tesvik edecek mentdrlik ve mikro-
kredi destek mekanizmalari olusturulur.

3. YEREL DENEYIMLERIN VE DEGER ZINCIRINiN PAZARLANMASI

o Turizm paketleri, ziyaretgileri dogrudan yerel ekonomiye yonlendirecek sekilde tasarlanir.
Ornekler:

o Maras Lezzet Rotasi: Salga atolyesi ziyareti, isot tarlasi turu, dondurma imalathanesi
deneyimi.

o El Sanatlari Rotasl: Bakircilar Carsisi'nda usta-girak atélyesi, agac isleme sanatini
gozlem.

o Yayla Ekonomisi Rotasi: Nurhak veya Andirin yaylalarinda aricilik, peynir yapimi veya
canli hayvan pazarlarina yonelik deneyimler.

o Konaklama isletmeleri, lobi ve odalarinda yerel sanatgilarin eserlerini sergiler ve satigini
kolaylastirir.
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4. TURIiZM GELIRINiN BOLGEDE DAGILIMININ SAGLANMASI

o Turizm gelirlerinin blytk oranda il icinde kalmasi igin "sizintiy" azaltici onlemler alinir. Blyuk
Olgekli tur operatorleri ile yapilan sozlesmelerde, yerel rehber ve isletme kullanimi zorunlulugu
getirilir.

o Yoreye 6zgl Urunlerin (isot, tarhana, fistik, cevizli leblebi) turistler tarafindan satin alinabilmesi
icin ¢iftci pazarlari ve turistik noktalarda satis stantlari kurulmasi desteklenir.

5. KULTUREL MIRAS VE GELENEKSEL BiLGININ KORUNARAK EKONOMIYE KAZANDIRILMASI

o Somut olmayan kulturel miras unsurlari (asiklik gelenegi, digun adetleri, halk oyunlari) turizm
deneyimine otantik sekilde entegre edilir ve icracilara ekonomik katki saglanir.

o Geleneksel Gretim yontemleri (ddvme dondurma, bakir dévme, kege yapimi) turistik gdsteri ve
workshop'larla yasatilir, ustalarin gelir modeli haline getirilir.

6. OLGME, iZLEME ve i$ BIRLIGI
« Politikanin etkisi, yillik olarak izlenir ve raporlanir. Anahtar performans gdstergeleri sunlari igerir:
o Turizm isletmelerinin yerel tedarik orani (%).
o Yerelistihdam orani (%).
o Yerel Grlin ve deneyimlere dayali tur paketlerinin sayisi ve katilim.
o Yerel tedarikci ve sanatkér sayisindaki artis.

o Yerel yonetim, STK'lar, odalar, kooperatifler ve turizm isletmecilerinden olusan bir "Yerel Turizm
Ekonomisi Danigma Kurulu" olusturularak politikanin uygulanmasi denetlenir ve iyilestirilir.

7. PAYLASILAN DEGER ve UZUN VADELI ORTAKLIK

o Bulyuk turizm yatirmlari, yerel klcuk isletmeler ve Ureticilerle "tedarik ve gelisim ortaklig1"
anlagmalari yapmaya tesvik edilir.

e Turizm sektorlinden elde edilen karin bir bdlimdi, yerel sosyal sorumluluk projelerine (mesleki
egitim, gevre koruma, kiltiirel miras restorasyonu) aktarilir.

Otel Miidiirii
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